Trabajo Practico: Diseno de marca

Aclaracion importante: no utilizar mas espacio que el que se propone, respetando la caja,
el tipo de letra, el cuerpo (11 pt) y el interlineado 14.

Programa de redisefio de marca corporativa
1. La empresa

¢ Qué hace, a qué se dedica?

2. La competencia

¢ Cuales son sus competidores directos? (Igual rubro)

¢ Cudles son las mejores marcas graficas del rubro por calidad gréafica (nacionales
e internacionales)?
Reproducir, a continuacién por lo menos cinco ejemplos:



3. La estructura de marcas
La empresa analizada, ¢a cual de estos cuatro modelos tipicos pertenece?:

[J Marca de empresa y marca de producto coinciden (Coca-Cola)

[] Marca unica y modelos definidos por el genérico o por descripcién (Panasonic)
[] Marca respaldo y productos con marca propia (Molinos)

[J Mixto (tiene de ambos) (Arcor)

4. La marca, en este caso, ¢qué nivel de protagonismo tiene en las comunicaciones
promocionales, de producto y publicitarias de la empresa?

L1 Alto [IMedio [JBajo

5. Caracteristicas basicas de la marca 6ptima para el caso:
5.1. El tipo de marca adecuado

[ Logotipo solo [ Logotipo y simbolo []Otro tipo

¢ Por qué?

5.2. El estilo adecuado

Proponer cuatro palabras que ayuden a entender el estilo que necesita la marca de este
caso (por ejemplo: industrial/fria/seria/neutral, o contundente/solida/popular/enérgica, o ju-
venil/elegante/moderna/deportiva, etc.)

5.3. El llamado de atencion o estridencia que la marca necesita es:
[JAltisimo [JAlto [IMedio/alto [1Medio []Bajo
5.4. Las condiciones extremas

¢ Cuales son las situaciones mas dificiles de de reproduccién y comunicacion a las que se
vera sometida la marca de este caso especifico?

Reproducir abajo tres ejemplos de marcas conocidas que no sean de este rubro y que
cumplan con todas las caracterisiticas enunciadas en 5.1, 5.2, 5.3. y 5.4:



6. Diagnéstico

Los tres principales problemas de la actual marca gréafica, en orden de importancia, y muy
sintéticamente expresados, son:

¢Hay algun o algunos aspectos de la marca anterior que deban conservarse? ¢Cuales
son? ¢0 no hay ninguno?:

7. Primeras propuestas
Reproducir a continuacion cuatro alternativas de redisefo (solamente la marca) que cum-
plan con todo lo dicho anteriormente.



